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1. RESUMEN EJECUTIVO:

Una asociacién sin animo de lucro es “una entidad cuyo fin no es la persecucion de un
beneficio econdémico sino que principalmente persigue una finalidad social, altruista, humana,
artistica, humanitaria y/o comunitaria”

En este proyecto, vamos a analizar la situacion actual de Togayther, una de las asociaciones
sin animo de lucro de Sevilla que lucha por los derechos del colectivo LGTBI.

Analizaremos su situacion actual, el entorno al que se enfrenta en sus diferentes vertientes y a
partir de ello elaboraremos un plan de marketing digital en el que podamos aprovechar las
diferentes oportunidades que se presentan para potenciar sus objetivos, asi como intentar
minimizar las diferentes debilidades que presenta.

Para ello, vamos a realizar acciones de posicionamiento SEO, generacion de contenidos,
email- marketing y aumentar el nimero de visitas y seguidores en diferentes redes sociales.

2. ANALISIS DE LA SITUACION:

2.1 CONTEXTO:

Togayther, Asociacidon Cultural y de Ocio LGTB+ de Andalucia, es una entidad de caracter
asociativo y por tanto, sin animo de lucro, que surge en 2017 con el claro objetivo de
promover la cultura, el turismo y el ocio LGTBI en Andalucia, por la clara necesidad de dar
visibilidad y difusion a toda esta comunidad. Por supuesto, entre sus objetivos también se
encuentra el defender los derechos, intereses y valores para la equiparacion social y legal
del colectivo.

Para llegar a cumplir con dichos objetivos principales organiza conferencias,
presentaciones, cursos, conciertos entre otras muchas actividades en las que no solo
participa la Asociacidén sino que cuenta con un gran apoyo por parte de personajes
famosos en el panorama nacional como Falete, Rosa Lopez, Ricky Merino, entre otros
muchos.

También cuenta con una revista en la que informan sobre las actividades y sobre articulos
de interés para todos los asociados, aunque debido a la actual pandemia, se paralizo la
edicion de la revista y estan esperando un mejor momento para volver a lanzarla por lo
gue no vamos a tenerla en cuenta. Es por ello, que su pagina web se ha convertido es una
especie de blog en el que comunicar diferentes noticias, articulos o temas de la actualidad
de importancia relacionados con la tematica de Togayther. Ademas, cuenta con una
e-commerce para acercar productos exclusivos de tematica LGTBI a la sociedad aunque en
particular a este colectivo.



Cabe decir que todos los ingresos que proceden tanto de la revista como de la tienda
online van destinados a la continuidad de la asociacion y de las actividades que se realizan
pues como hemos dicho anteriormente es sin animo de lucro.

Por ultimo, debido a la pandemia y a todas las situaciones de decadencia que eso ha
producido, surge una nueva iniciativa por parte de esta asociacién llamada “Somos
Comunidad” para aumentar su compromiso con la sociedad y movilizar al colectivo a la
mejora de las condiciones de vida de muchas personas en situacién de vulnerabilidad.

2.2 MISION, VISION, VALORES:

Misidn:

- Promover la cultura, el ocio y el turismo del colectivo LGTBI, asi como dar visibilidad
y defender los derechos, intereses y valores individuales y colectivos de esta
comunidad.

- Ayudar a personas en situacion de decadencia mejorando asi su calidad de vida.

Visidn:

- Aunque Togayther tiene apoyo institucional por parte del Ayuntamiento de Sevilla y
del Estado, si que quiere tener un mayor apoyo no solo por parte de las entidades
andaluzas sino también de las nacionales tanto privadas como publicas para asi
realizar un mayor numero de actividades y dar visibilidad a la labor que realiza
apoyando al colectivo LGTBI asi como a artistas y creadores pertenecientes al
colectivo en sus diferentes ambitos.

Es por ello, que también apuesta por el reconocimiento a nivel nacional de la
asociacion.

Valores:

- Equidad: Se cree firmemente en la igualdad de todas las personas
independientemente de su condicion y es por ello que se lucha dia tras dia para
conseguir esta equidad para el colectivo LGTBI a través de diferentes acciones

- Honestidad: La honestidad es uno de los principales valores de Togayther ya que
hay una coherencia entre las acciones que se realiza y la misiéon que tiene. Ademas
en una asociacion como esta, es muy importante la sinceridad y transparencia y es
por ello que este valor, es algo imprescindible.

- Eficaciay eficiencia:Todos los miembros de esta asociacidn tienen un objetivo
comun por lo que trabajan dia a dia cooperando unos con otros, aportando y
volcando todos los conocimientos e ideas que sean necesarios para conseguir sus
objetivos con eficacia y eficiencia.



- Solidaridad: Es uno de los pilares fundamentales de Togayther. Apoyar a causas que
se encuentran en situaciones dificiles es lo que dio lugar a la creacién de esta
asociacién y es por ello que hay un gran esfuerzo por mejorar los derechos,
intereses y valores de la comunidad.

Ademas, con el nuevo proyecto “Somos comunidad” también se lucha por mejorar
las condiciones de vida de los mas desfavorecidos.

2.3 ANALISIS PESTEL:

Con la aplicacion de esta herramienta pretendemos identificar y reflexionar sobre los distintos
factores que influyen en el entorno.

- Politicos- legal:
Las politicas legales son las encargadas de influir y delimitar la conducta de las

organizaciones. En el caso de las asociaciones, las pol“ticas que mas afectan son las
fiscales:

- Impuestos sobre el valor afiadido (IVA):
Todas las asociaciones estan obligadas a pagar el IVA de las compras que realicen.
Para estas operaciones, tienen la obligacion de ingresar ese IVA a Hacienda.

- Impuesto sobre la renta de las personas fisicas (IRPF);

- Enlas asociaciones también se pueden aplicar retenciones por rentas de alquiler o
trabajo.
Si se consiguiera que Togayther fuese de utilidad publica tendria una serie de
beneficios sobre este impuesto, segun el régimen fiscal de la Ley 49/2002:

1. En cuanto al Impuesto sobre Sociedades, las asociaciones de utilidad publica
tributan al 10% (en vez de al 25%) sobre las rentas sujetas a este impuesto. No
obstante, la normativa del régimen fiscal de entidades sin fines lucrativos articula
una lista de rentas exentas que no estan sometidas a retencion ni a ingreso a
cuenta.

2. Estan exentas en el Impuesto sobre Bienes Inmuebles los bienes de los que sean
titulares, excepto en los afectos a explotaciones econémicas no exentas en el
Impuesto sobre Sociedades

3. Estan exentas del Impuesto sobre Actividades Econdmicas cuando hayan sido
calificadas como exentas por la propia normativa



4. Estan exentas del Impuesto sobre el Incremento de Valor de los Terrenos de

Naturaleza Urbana los incrementos de valor correspondientes cuando la obligacién
legal de satisfacer el impuesto recaiga sobre una entidad sin dnimo de lucro.

Las personas fisicas o juridicas donantes tendran derecho a practicar en sus
declaraciones del IRPF o del Impuesto sobre Sociedades las deducciones indicadas
en la Ley.

Impuesto de sociedades (IS) :

Todas las asociaciones tienen que contribuir con este impuesto aunque
dependiendo de la asociacién o dependiendo de si es de utilidad publica, estaria
regulada por la ley nombrada anteriormente del régimen fiscal.

Econdémicos:

Para analizar los diferentes aspectos econdmicos que afectan a la congregacion vamos
ponernos en contexto. Para empezar, desde 2008 con la crisis econémica, Espafia ha
estado continuamente en una fase de recuperacion. Con la llegada de la pandemia ha
supuesto un aumento de la tasa de pobreza y de personas en situaciones de decadencia.
A continuacién, vamos a analizar los diferentes aspectos que influyen en los factores
econémicos:

Tasa de paro y desempleo:

Para empezar, se entiende como parado aquel trabajador que no tiene trabajo y lo
busca de forma activa. Este porcentaje se obtiene con la divisién entre el total de
parados en Espafa y el total de activos en Espafa.



Paro Espana Febrero 2021

Total | Hombres | Mujeres
Tasa de desempleo [+] 16,1% 14,1% 18,3%

Desempleo menores 39,6%
de 25 [+]

Diferencia desempleo 4 2%
hombres/mujeres [+]

Desempleo hombres 37,5% 42 1%
menores de 25 afios

[+]

Paro mayores de 24 14,5% 12,5% 16,7%
afos [+]

< Paro 2021-01

Tasa de desempleo
Desempleo hombres
Desempleo mujeres
Desempleo menores de 25

Diferencia desempleo
hombres/mujeres

Desempleo hombres menores de 25
afios

Desempleo mujeres menores de 25
Paro mayores de 24 arios
Paro hombres mayores de 24 afios

Paro mujeres mayores de 24 afios

2020
16,2%
14,2%
18,4%
40,7%

4.2%

39,1%

42.7%
14,5%
12,4%

16,9%

2019
13,7%
12,2%
15,5%
30,3%

3.3%

29,0%

32,0%
12,5%
10,9%

14,4%

Analizando el paro de Febrero de 2021 puede observarse que hay un desempleo
total de 16,1% , teniendo un mayor porcentaje las mujeres.

También ostenta un gran porcentaje el desempleo en menores de 25 afios por lo
gue como puede verse son los que tienen mas dificultades para encontrar empleo.
En la segunda tabla, podemos observar que en comparacién con 2019 ha habido un
aumento de la tasa de desempleo en casi un 3% quedando claro que son las
mujeres las que mas han sufrido con la pandemia. También los jévenes menores a
25 afios son los que mas han notado este desempleo con un 40,7% de paro.

- IPC:
El indice de precios al consumo, mide la evolucion de los precios de los servicios y
bienes que consume la poblacion de un pais, en este caso Espafia.
Segun datos obtenidos del INE, la tasa de variacién anual del IPC en Marzo de 2021
es del 0,6%.
Se destaca la subida de precios en la electricidad, alimentos y bebidas no
alcoholicas y el gas con respecto al afio anterior.

- Tasa de desempleo de personas pertenecientes al colectivo:
Las personas pertenecientes al colectivo tienen un 7% menos de posibilidades de
encontrar empleo y gana un 4% menos. Ademas segun un informe de la Unién
Europea, en Espafia hay un 37% de discirminacion hacia las personas LGTBI.
El colectivo sufre una tasa de desempleo del 80%.

- Sociales:

Segun un estudio realizado por la OCDE, en 2018, el porcentaje de quienes se definen
como homosexuales, transexuales o bisexuales se incrementd en un 50%.



Si bien, aunque el aumento de personas que pertenezcen a este colectivo ha aumentado y
cada vez recibe un mayor apoyo por parte de las sociedad, si es cierto que siguen
ocurriendo situaciones de discriminacion. En una escala del 1 al 10 sobre la aceptacién de
la homosexualidad, Espafia recibe una puntuacion del 6,6 por detras de Islandia (8,8) o
Suecia (8,1). En cuanto a otros aspectos, Espafia tiene un indice de aceptacion del
matrimonio homosexual del 84%, miestras que la adopcion por parte de parejas
homosexuales tiene un 74% de aceptacién.

En el caso de la evolucion de los delitos de odio en nuestro pais, desde el afio 2013 hasta el
afio 2019, seguin un informe de la Universidad Politécnica de Valencia. En 2014 se disparan
las denuncias con un total de 513 casos, en 2015 esos datos bajan a 169 denuncias. En este
afilo mejoraron las politicas y leyes en favor del colectivo LGTBI y las asociaciones
comienzan a tener un papel muy importante. En 2016 los casos se mantendran estables
aunque en 2017 hay un aumento con 271 casos. En 2018, 2059.

Aunque la evolucion ha sido positiva, podemos decir que esta grafica solo refleja los casos
que han sido denunciados por los que no podemos conocer a ciencia cierta cuantos casos
ocurren realmente. Segun el Observatorio de Redes contra el Odio de FELGTB solo se llega
a denunciar el 17% de los casos.

- Tecnolégicos:

Desde hace afos y con el auge de las tecnologias cada vez mas empresas han optado por
el impulso de la comunicacion en redes sociales, webs y emails. En el caso de las
asociaciones y fundaciones ha ocurrido exactamente lo mismo, sin embargo, con los
meses de pandemia y de confinamiento si cabe ha tenido un mayor auge y ha sido
fundamental para comunicarse y tener un feedback entre empresas / asociaciones y la
sociedad. Es por ello, que se ha tenido que invertir un gran niumero de recursos en
tecnologia como medio para poder realizar acciones y llegar a un gran nimero de
usuarios.

2.4 ANALISIS DAFO:

DEBILIDADES: OPORTUNIDADES:
- Dependencia econémica de las - Imagen emprendedora e
subvenciones del Estado. innovadora




Ciertos prejuicios que todavia
prevalecen en la sociedad y que
puede generar una falta de
asociados que no pertenecen a la
comunidad LGTBI.

Presupuesto dependiente del
estado y de todos los
contribuyentes en gran medida

Puede llegar a mas personas que no
solo sean del colectivo, a través de
una adecuada comunicacion.

Alianzas con otras entidades tanto
publicas como privadas

Convertirse en una asociacion de
referencia a nivel nacional en su
ambito.

FORTALEZAS:
Tiene credibilidad
Tiene una razoén social

Cada vez con mas visibilidad la
comunidad LGTBI

Apoyo de entidades y personas
conocidas del panorama nacional.

Acciones innovadoras y con
repercusion

AMENAZAS:

Debido a la crisis que hay por el
Covid-19, la causa social no sea
apoyada econémicamente

-Muy poca posibilidad de realizar
eventos y actividades

Pensamientos y actitudes
homofobas, transfobas, etc adn
latentes en la sociedad.

Desmotivacién de los asociados, por
tener otras prioridades

Otras asociaciones que tengan mas
importancia para la sociedad.

Politizacién de la iniciativa social

Poca creencia del entorno social
hacia la labor que se esta realizando

2.5 CANVAS:
Partners | Actividades Propuesta de |Relacidon con [Segmentos de
clave: clave: valor: los clientes: clientes:
El Estado Organizacion de Asociacion sin Honestidad con | Personas de 18




conferencias,

animo de lucro

todas las

a 65 anos

Los Cursos, que defiende los | acciones que se | pertenecientes o
asociados seminarios, derechos LGTBI | realizany por no al colectivo
congresos y tanto también LGTBI
Empresas demas actos de Ayuda a con los socios,
Privadas eventos culturales | personas en voluntarios y Empresas tanto
situaciones de con las publicas como
Desarrollar un necesidad personas privadas
portal web con la vulnerables
actualidad LGTBI Dar visibilidad al
colectivo Eficaciay
Promover anteriormente eficiencia
relaciones con citado.
entidades publicas Cercania
y privadas
Mejorar las
condiciones de
vida de las
personas mas
desfavorecidas
Recursos clave: Canales:
Redes sociales Pagina web
Sede fisica Tienda online
Tienda online RRSS
Pagina Web Email
Whatsapp
Estructura Flujos de
de costes: ingresos:
-Impuestos
-luz, agua, Transferencias
wifi bancarias
-alquiler del
local Pagar por bizum
-sueldos (los productos
-material de de la tienda)
oficina
- productos Tarjeta (los
de tienda productos de

tienda)
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2.6 PUBLICO OBJETIVO:

Con este analisis del publico objetivo, pretendemos conocer todas las caracteristicas, para
crear y definir un plan de marketing que cumpla con las caracteristicas y objetivos que
aspiramos a conseguir, asi como una coherencia y cohesion entre los objetivos y las
acciones. Para ello vamos a analizar diferentes variables como la edad, sexo, gustos, estilo
de vida y habitos.

Aunque la misidon de la asociacién es promover el ocio, cultura y turismo del colectivo
LGTBI en toda la sociedad, necesita unos fondos para poder alcanzar su objetivo final que
puede conseguir a través de la captacion de socios, voluntarios y donantes. Es por eso, que
el target va a estar enfocado en todas aquellas personas que puedan colaborar y por tanto
Ser socios.

Togayter tiene el dos tipos de publico objetivo:
- Personas de 18 a 65 afios pertenecientes o no al colectivo.
- Empresas tanto publicas como privadas que quieran dar una imagen de tolerancia 'y
quieran formar parte de la labor que se realiza.

A partir de esta diferenciacion, vamos a analizar en profundidad al primer tipo de publico
objetivo:
Criterio demografico:

- Edad: Como hemos dicho anteriormente, son personas comprendidas entre los 18y
65 anos, ya que 18 es la edad minima con la que puedes ser socio y contribuir con la
asociacion mientras que el maximo es 65, ya que aunque pueden contribuir
personas de edad superior, no estan por lo general interesadas en la participacidon
de las diferentes actividades, festivales, conciertos, etc, que se proponen.

- Sexoy Género: En este caso, no influye por lo que no lo definimos. Nos interesan
todas las personas que puedan aportar a la congregacion.

Criterio psicosociales y econémicos:

- Personalidad: Son personas que se preocupan por causas sociales que puede que
les repercuta directamente o no, tolerantes y que se involucran y luchan por
conseguir una equidad en la sociedad.

- Estilo de vida: Son personas que generalmente tienen un estilo urbano, sociables y

con una vida muy activa. Les gusta disfrutar de su tiempo libre y le es familiar
cualquier aspecto relacionado con el colectivo LGTBI.
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- Clase social: Son personas pertenecientes a una clase media, media-alta que
pueden permitirse colaborar y hacer diferentes donaciones.El perfil de familia suele
estar formado por individuos que por lo general tienen una mentalidad mas
tolerante y concienciada con los problemas sociales.

Criterio geografico:
La asociacién, aunque desde un principio estaba enfocada al ambito de Andalucia y por

tanto tiene su sede en Sevilla, ha conseguido ser reconocida a nivel nacional y por tanto
enfocarse en toda Espafa.

2.7 BUYER PERSONA:

Aqui diferenciaremos por una parte los buyer persona de socios y por otra parte los buyer
persona de empresas.

- Buyer persona de socios:

PERFIL Y DATOS DEMOGRAFICOS:
-Pedro Ledn tiene 54 afios y es profesor
de filosofia en la Universidad de Sevilla.
-Naci6 en Madrid, pero a los 30 afios le
destinaron a Sevilla y desde entonces ha
permanecido aqui.

- Tiene una casa particular en la ciudad y
vive junto a su familia formada por su
mujer Azaharay sus dos hijos

- Tiene un sueldo estable, ganando al mes
alrededor de 3000 euros.

HABITOS:

-Todos los dias ve las noticias y esta al tanto de lo que sucede en la sociedad.

-Es una persona que por su profesion esta en contacto con jovenes habitualmente, por lo
que se involucra con ellos y con los diferentes problemas que pudieran tener.

-Le encanta estar con su familia y amigos; y pasar tiempo libre con ellos.

-Es socio de diferentes asociaciones. Participa en el voluntariado y aporta cada mes una
cuota.
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INTERESES:

-Le encanta viajar y descubrir aspectos diferentes de cada cultura.

- Es una persona muy sociable, por lo que tiene muchos amigos en diferentes partes del
mundo.

-Se involucra mucho con temas sociales y esta muy al dia de todo lo que ocurre.

- Le interesan las revistas cientificas sobre estudios sociales y estadisticas.

PERFIL Y DATOS DEMOGRAFICOS: :
-Sara tiene 25 afios y lleva 2 afios '
trabajando en una agencia de ‘
publicidad como disefiadora grafica. -
- Naci6 en Barcelona pero por trabajo ‘
se mudd a Madrid.

-Vive con su pareja, Helena, a la que

conocid en la misma empresa donde ‘

trabaja.
- Gana 1.200 euros al mes

HABITOS:

-Tiene un estilo muy propio y
personal. Suele llevar complementos y
ropa original y diferente.

- Su grupo de amigos y amigas pertenecen tanto al colectivo como no y suelen ir en sus
ratos libres a conciertos, festivales y conferencias, aunque ahora con la pandemia, no
pueden.

- Ve el programas de televisién RuPaul 's Drag Race, que es un concurso donde compiten
Drag Queen.

- Acude cada afio al Orgullo de Madrid.

INTERESES:

-Le interesa todo relacionado con el movimiento LGTBI y por tanto todos los festivales y
conciertos que se realizan.

- Le gusta conocer diferentes personas y conocer sus experiencias en la vida.

-Apoya a asociaciones que luchan contra la desigualdad del colectivo.
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-Por su trabajo, busca temas actuales para inspirarse, en diferentes redes sociales ; por lo
que es muy activa en ellas. También comparte contenido en Facebook e Instagram.

PERFIL Y DATOS DEMOGRAFICOS:

-Rosa tiene 37 afios y es transexual.

-Trabaja como dependienta en su propia tienda de ropa en Valencia.

-Su familia es de origen rumano aunque cuando tenia 2 afios se mudaron a Espafia.
- Vive con su pareja, Manuel, que es cocinero.

HABITOS:
-Le encanta la ropa diferente y elegante.
-Suele preocuparse mucho por su imagen personal y por la que da su tienda por lo que
intenta dar una imagen corporativa de tolerancia.
-Tiene varios grupos de amigos tanto pertenecientes al colectivo como no.
-Suele asistir a espectaculos relacionados con el mundo drag.
\ / -Preocupada por las necesidades de muchas personas que no
tienen trabajo desde la pandemia.

INTERESES:

-Quiere que su empresa crezca y que su marca sea conocida
tanto por su ropa como por tener como valor de empresa la
lucha por los derechos LGTBI.

-Esta en varias asociaciones que luchan por mejorar las
condiciones de vida de las personas.

-Quiere conseguir, a través de apoyo a asociaciones que tanto
en Espafia como en su pais haya mas derechos.

-Buyer persona de empresas:

PERFIL Y DATOS DEMOGRAFICOS:

-Antonio, tiene 53 afios y es jefe de su empresa familiar
desde hace 10 afos.

-Vive en Barcelona con su familia.

- Su empresa es de patinetes electricos

-Gana al mes cerca de los 3000 euros.
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HABITOS:

-Suele estar muy ocupado durante todo el dia en asuntos de su empresa

-Tiene una gran mentalidad emprendedora por lo que no tiene prejuicios ni oposicion a
nuevas corrientes de pensamiento.

-Muy preocupado por la imagen corporativa de su empresa

INTERESES:

-Interesado en las nuevas tecnologias ecoldgicas.

-Quiere expandir su empresa y ser pioneros en lo suyo.

-Dar una imagen de tolerancia e innovacion por lo que apoya a asociaciones preocupadas por
temas sociales.

PERFIL Y DATOS DEMOGRAFICOS:

-Ana, tiene 35 afos y trabaja como jefa de una empresa
de representantes en Espafia

-Vive en Madrid y vive con su hija de 7 afos.

- Gana 2000 euros al mes.

HABITOS:

-Preocupada por su imageny la de su empresa
-Quiere asociarse con otras empresas para el tema de
organizacion de eventos

-Esta al dia de todo lo que ocurre en la sociedad ya
influye en su negocio.

-Se preocupa por problemas sociales.

INTERESES:

- Interesada en apoyar causas sociales sobre todo en
tiempos de pandemia

- Busca asociaciones o empresas con las que pueda
organizar los eventos y asi por una parte promocionarse
y por otra apoyar a las diferentes actividades que realicen.

2.8 ANALISIS DE LAS ACCIONES DIGITALES:

Togayther tiene presencia en diferentes redes sociales, en las cuales comparten la misma
informacion y publicaciones para que haya una cohesién entre ellas.

En primer lugar, suben el post a su pagina web, una vez subido copian el link y lo
comparten en Instagram, Twitter y Facebook.
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En cuanto a su canal de Youtube, ha de decirse que comparte contenido diferente basado
principalmente en videos relacionados con la tematica que publica Togather.
A continuacién, vamos a analizarlas:
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E k:
Le siguen 32.114 personas
La pagina tiene 31.508 me gustas

Cada publicacion suele tener entre 30 o 40 interacciones con 10 comentarios
medios por publicacion.

Tiene una gran actividad en esta red social ya que publican entre 2 o 3 post diarios.

Tiene un catalogo de los productos que tiene disponibles en tienda online.

-0 POOE

Z. Togayther Todos los productos Bseqir Q =
g e

= R J 7/ 4 Y

Camiseta Lola Flores Camiseta Yoda entallada Camiseta Pride Arcoiris Camiseta Zanahoria entallada Camiseta de tirantas Polo Arco
19,90 € 14,50 € 14,50 € 14,50 € Iris

—
her

Instagram:
Cuenta con 11.500 seguidores

Siguen a 5.008 personas-

Cada publicacién suele tener muy pocos comentarios en relaciéon a los seguidores
que tiene. Suele tener entre 2 y 15 comentarios por publicacion.

Tiene una gran actividad, entre 2 o 3 post diarios.

También tiene la opcion de ver el catalogo desde Instagram.

Tiene historias destacadas, donde cada una de ellas esta clasificada por su diferente
tematica.
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; togayther_es EEn -

711 publicaciones 11,5k seguidores 5.008 seguidos

toquuther Togayther
Toda la Actualidad #Cultura #Ocio y #Turismo #LGTB+ [® Educacion, Igualdad,
Musica, Cine, Television, Literatura, Salud Sexual, Agenda, Guia y més

togayther.es

Le siguen pedrocache_, elnictodelola y ismanh98

P _emporau, P Y
‘ Ve A _1
fova ' l ai i
Togaytherl... Tienda 1 diciembre... Temporada... Premios Salud Sexual SomosCom...

Twitter:

Cuenta con 7.799 seguidores
Siguen a 4.348 personas

Publica entre 2 o 3 tweets diarios.

Tiene poca interaccion en sus publicaciones con 2 o0 3 retweetsy entre 2y 4
comentarios.

Retwittea temas relacionados con la comunidad LGTBI

<« Togayther

21,4 mil Tweets

togayth

g TODA LA CULTURA Y OCIO LGTB+ DE ANDALUCIA

togayther (_Seguir )
Togayther
@Togayther_ES

Toda la Actualidad #Cultura #Ocio y #Turismo #LGTB+ &8 Educacidn, Igualdad,
Mdusica, Cine, Television, Literatura, Salud Sexual, Agenda, Guia y mas

© Andalucia, Espafia ¢ togayther.es Se unid en agosto de 2015
4.352 Siguiendo  7.785 Seguidores

Youtube:
Cuenta con 1.050 suscriptores
Contenido diferente al de las redes sociales

No suben contenido tan seguido, aunque cuando lo hacen, tiene una media de
visualizaciones muy alta.



- Los comentarios los tiene desactivados en todos los videos
- Listas de reproduccion con la mejor musica que Togayther ha considerado que eran
las mejores para el verano o para algun momento concreto.
INICIO VIDEOS LISTAS DE REPRODUCCION COMUNIDAD CANALES MAS INFORMACION Q >

Listas de reproduccion creadas = ORDENAR POR

-
Aa
|\

ol |

evo| |

Cancién del Verano 2020 Chichi TeVe NUA ENERO 2020 NUA TARDE 3 Nua Tarde 2
Togayther

VER LISTA DE REPRODUCCION VER LISTA DE REPRODUCCION VER LISTA DE REPRODUCCION VER LISTA DE REPRODUCCION
VER LISTA DE REPRODUCCION COMPLETA ETA COMPLETA COMPLETA
COMPLETA

yevo .M ﬂ/

Nua Monica Naranjo NUA tarde NUA Las canciones del verano Las canciones del verano
. Togayther 2019 Togayther 2018

Conclusién:

En conclusidn, después de analizar las diferentes redes sociales puede decirse que la que
mas alcance tiene es Facebook, ya que es la que mas seguidores e interacciones tiene.

En cuanto al canal, al tener un contenido diferente e innovador llega a un publico mucho
mas variado que en redes sociales, siendo perfecto para la complementacion del social
media de Togayther.

2.9 ANALISIS SEO:

- Dominio

El dominio principal es https:.//www.togayther.es que funciona como una especie de revista
virtual, en el que comparte contenido tanto de la asociacién como de diferentes temas
relacionados con Togayther. Sin embargo, este no es el dominio que nos interesa analizar
ya que estamos analizando el de la asociacion y es por ello que hay un subdominio para
este ultimo: https://asociacion.togayther.es

Como puede verse, este subdominio es un poco mas largo que el dominio ya que
incorpora la palabra asociacion y el nombre de este, Togayther. Aln asi, es facil de
recordar.

El nombre de la asociacién es una variacion de la palabra inglesa together que significa
juntos y que tiene un gran significado para esta comunidad. Ademas, tiene la terminacién
.es ya que su campo de actuacion es a nivel nacional.

- Palabras clave
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https://www.togayther.es
https://asociacion.togayther.es

Las palabras clave con las que este dominio se posiciona para las busquedas organicas son
42. La herramienta Ubersuggest nos ha permitido sabes que algunas de ellas son las
siguientes:

PALABRAS CLAVE VOLUMEN POSICION SEO DIFFICUITY

topacio fresh 14.800 64 0
sinonimo depromaner 2400 56 o
logo universidad de sevilla 1900 83 0
universidad de sevilla logo 1600 B4 o
facultad de medicina sevilla 1000 64 o
sevilla ocio

cultura ocio

frase con cuitura
facultad medicina sevilla
asociacion Igbt
asociadiones gt
asociadiones Igthi
asociacion Igbt
asociadion Igtb
asociacion Igth
asociadiones Igbt
facultad de medicina us

fondo de portada

culturaccic

”
K
5]

=
b
=

medicina sevilla

Muchas de las palabras con las que se posiciona no tienen sentido, por lo que deduce que
no han realizado un buen SEO ni una buena definicion del H1.

Es por tanto que de estas palabras, las que mas sentido tiene posicionar serian:
Asociacidén/asociaciones Igtb, Igtbi, Igtbt; sevilla ocio y sevilla cultura aunque estas dos
ultimas en tiempos de pandemia no van a ser tan buscadas.

- Paginas mas visitadas de la web:

Cuenta con 973 de media mensual de visitas. Las paginas mas visitadas de la web son la
siguientes:

TITULO DE SEO o
URL VISITAS BACKLINKS “

4 [[vertoso~ | 3
asociacion.togayther.es/cultura-y-ocio-Igtb/culturaocio/

asociacion togayther.es/

asociacion togayther.es/2019/03/07/semana-Igbt-en-la-facultad-de-medicina-de-la-universidad-de-sevilla/ g 0 0
asociacion. tcga\'(he?.esfzDIBND.'DE/locaclo—treshrp'0[agon’sta—de\—ﬂumero—de—ctohcrde—\arrewslarlogayﬂ‘.er/ © 9 g
FRASE-CULTURA - Asociacion Togayther ) N 0 0
asociacion.togayther.es/cultura-y-ocio-Igtb/frase-cultura/

asociacion tcga\rtheres/’-ZDIB/’Us- 20/presentada-la-revista-togayther-de-veranc-a-favor-de-la-visibilidad-igtb/ o o 0
ZE.'*Z*%""'Z:ZE a ,f‘f:'z . ‘ o o 0
asociacion.togayther.es/2019/03/07/togayther-presenta-fantabulosa-a-la-jerezana/

Fondo-Areas-Portada - Asociacion Togaythe: N 0 o
asociacion.togayther.es/home/fondo-areas-portada/



Para empezar, la pagina que mas trafico tiene es la principal junto con cultura-ocio, que
coincide con las palabras clave que mas nos convienen posicionar, por lo que hasta aqui se
esta realizando una buena estrategia. Sin embargo, las siguientes paginas mas visitadas,
son publicaciones que datan del afio 2018 y 2019 y que coinciden también con algunas
palabras clave que se estan posicionando como Facultad de Medicina o Topacio Freshy
qgue no nos interesa realmente para hacer una buena estrategia de SEO.

-Autoridad de dominio:

Cuenta con una autoridad de dominio de 38/100 por lo que tiene una capacidad bastante
buena de posicionarse en los primeros puestos de busqueda.

Uno de los factores que mas influyen en la puntuacion de la autoridad de dominio son los
backlinks y esta pagina cuenta con 4.568 de los cuales no sigue a 319.

Por otro lado, cuenta con 364 dominios de referencia de los cudles, 176 dominios estan
entre 1y 20 de puntuacién de autoridad de dominio, 101 dominios entre 21y 40, 41
dominios entre 41y 60, 28 dominios entre 61y 80; y por ultimo 18 dominios entre 81y
100.

Segun las estadisticas de abril ha perdido un total de 8 dominios de referencia y ha ganado
un total de 9, por lo que el resultado es que ha conseguido un dominio de referencia mas.

- Estructura de la web:

Con la herramienta de Screaming Frog hemos realizado un analisis interno de la web en el
que hemos visto que la mayoria de los codigos son 200 y el contenido esta indexado, a
excepciéon de un 404 en una pagina de informacién sobre las cookies y un 301 en una
pagina para la inscripciéon de socio. Ninguna de estas dos ultimas esta indexada.

La mayoria de las paginas estan indexadas, esto nos hace ver que no se esta haciendo
correctamente ya que hay paginas como la politica de privacidad, avisos legales, cookies y
contenido poco relevante que provoca una bajada en la puntuacién del SEO.

Address Content Type Status Code Status Indexability
53 NUPS:/asociacion.togaytner. es/ap-INCIUges/|s/Comment-reply. min jsver=>5.¢.1 application/javascript 200 UK Inaexaie
54 hitps://asociacion.togayther es/hazte-socix-del-club-togayther/ text/html; charset=UTF-8 301 Moved Permanently Non-Indexable
55 hitps://asociacion.togayther. es/wp-content/uploads/2018/04/Asociacion.png image/png 200 OK Indexable
56 hitps://asociacion.togayther.eshvp-content/uploads/2018/11/Togayther.png image/png 200 OK Indexable
57 hitps://asociacion.togayther.esiwp-content/uploads/2019/03/cartel-final-1.jpg image/jpeg 200 OK Indexable
58 hitps://asociacion.togayther.esiwp-content/uploads/2019/03/Semana-LGBT-en-la-Facultad... image/jpeg 200 OK Indexable
59 hitps://asociacion.togayther es/wp-content/uploads/2019/03/semanalLGBTUS jpg image/jpeg 200 OK Indexable
60 hitps:/asociacion.togayther es/mas-informacion-sobre-las-cookies/ text/html; charset=UTF-8 404 Not Found Non-Indexable
61 hitps://asociacion.togayther.es/wp-content/uploads/2019/03/Cartel jpg image/jpeg 200 OK Indexable
62 hitps://asociacion.togayther.esiwp-content/uploads/2018/06/41111448490_8d7328612e_b... image/ipeg 200 OK Indexable
63 hitps://asociacion.togayther.esiwp-content/uploads/2020/05/IMG_6241-scaled-e15900498... image/jpeg 200 OK Indexable
64 hitps://asociacion togayther es/wp-content/uploads/fusion-styles/79e9a4a1dc297§770f9de. text/css 200 OK Indexable
65 hitps://asociacion.togayther. es/iwp-content/uploads/fusion-styles/c0f88b72c046081ddba07... text/css 200 OK Indexable

Por otro lado, analizando los diferentes titulos, se puede ver que hacen un mal uso de los
titulos H1, los utilizan como titulo principal de post que han compartido en su pagina web y que
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Iress

1s-//asociacion. togayther es/2019/03/07/togayther-presenta-fantabulosa-a-la-jerezana/ 1
15://aseciacion.togayther.es/voluntarios-togayther/ 0
1s-//asociacion togayther es/politica-de-cookies/ 1
1s:/lasociacion togayther_es/integracion-visibilidad-igtb/ 0
1s://asociacion.togayther.es/2019/03/07/semana-lgbt-en-la-facuitad-de-medicina-de-la- 1
1s-//asociacion. togayther es/2019/03/07/hazte-socix-del-club-togayther-y-disfruta-de-su 1
1s:/lasociacion.togayther.es/author/manuel/ 0
1s://asociacion.togayther.es/author/ozkla/ 0 0 Indexable
15 /lasociacion togayther es/2019/03/07/temporada-queer-el-primer-festival-de-series-lg._. 1
15://asociacion. togayther.es/contacto/ 0
15-//asociacion.togayther es/educacion-Igtb/ 0
1s:/lasociacion togayther_es/turismo-igtb/ 0
1s://asociacion.togayther.es/asociacion-togayther/ 0

se publicaron en 2018.También se utiliza el H1 para algunas paginas politicas como la de
cookies .

Occurrences H1-1 H1-1 Length Indexability
Togayther presenta ‘Fantabulosa’... ja la Jerezana! 49 Indexable
0 Indexable
Politica de cookies 19 Indexable
0 Indexable
Semana LGBT en la Facultad de Medicina de la Universidad de Sevilla 67 Indexable
Hazte socix del Club Togayther y disfruta de sus ventajas 57 Indexable
0 Indexable

=

Temporada Queer, el Primer Festival de Series LGTB+ llega a Sevilla Indexable

6

0 Indexable
0 Indexable
0 Indexable
0 Indexable

También utilizan titulos H2, en los que ponen palabras clave que deberia de ir con un H1.
En general hay una mala definicién de titulos en esta pagina web.

- Rendimiento de la web:

Para el rendimiento de la web, utilizaremos las herramienta PageSpeed Insights.

Tiene una puntuacion de 38 ya que muchas de las imagenes no estan optimizadas, tiene
recursos CSS y Javascript sin utilizar. Todo esto provoca que la velocidad de la pagina no
esté debidamente optimizada.

Conclusiones:

En la investigacion del SEO de la pagina web de Togayther, se ha visto claramente que hay
que modificar las palabras clave y posicionar otras que sean mas acorde a la asociacion.
Por otra parte, no indexar paginas que no tengan importancia como los avisos legales o las
cookies; cambiar los titulos H1 y H2 que estan afectando claramente al SEO. Y por ultimo,
optimizar los diferentes elementos citados anteriormente para un adecuado
funcionamiento de la pagina.

3. ANALISIS DE LA COMPETENCIA:

Antes de comenzar a analizar la competencia directa de Togayther, he de aclarar que el
publico objetivo de los tres competidores son todas las personas mayores de 18 afios ya
que a partir de esas edad es cuando se le permite ser socio o voluntario. Por otra parte, los
valores que tienen son iguales a los de la asociacion Togayther y el explicarlo en cada una
de ellas, en definitiva, es repetirse.

A continuacién vamos a analizar los tres competidores principales:
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G triakigtilo

- Historia
Es una Fundacién sin animo de lucro, que se fundd en 1996, con el objetivo claro de
conseguir los derechos politicos y sociales para el colectivo LGTBI.
Actualmente tienen presencia en Andalucia, Valencia, Castilla- La Mancha, Castilla y
Ledn, Madrid y Extremadura.
Han trabajado en campafas politicas como la de la ley de parejas o la del tratado de
la Unién Europea. También, han impartido charlas sobre orientacion sexual,
enfermedades de transmision sexual, identidad de género,etc
También realizan actos culturales como festivales de teatro, cine y musica.

- Comunicacién
Tiene presencia en Facebook donde cuenta con 4.049 seguidores y 8.647 personas
que le gusta la pagina. En cuanto a instagram, tiene 4.507 seguidores, sin embargo
la red social que mas alcance tiene es Twitter ya que tiene un total de 22.829
seguidores. Cuenta con la aplicacion de Whatsapp en su pagina web para poder
chatear de forma mas directa con la fundacion.
El contenido que comparten en todas las redes es de campafias para dar visibilidad
al colectivo o comparten post que vaya sobre esta tematica de entidades
importantes.
Por ultimo, en su pagina web dan a conocer su historia y valores, las areas sobre las
que actua, sus sedes y donde se encuentran, una pagina de noticias que funciona como
una especie de revista virtual y otras donde pueden verse las campafias que se han
realizado.

- SE

PALABRAS CLAVE ORGANICAS TRAFICO ORGANICO MENSUAL DOMAIN AUTHORITY BACKLINKS

149 2.000 49 39.063

NoFollow: 745

Para empezar, esta asociacion cuenta con 149 palabras clave para las que se
posiciona. Haciendo un estudio podemos ver que posiciona la palabra fundacion
triangulo aunque también posiciona variaciones de ésta como funcion triangulo (sin
tildes) o intercalando tildes en la primera palabra o en la segunda. Ha utilizado una
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estrategia para que aparezca en primera posicion si se escribe de forma correcta
como si no.

Otras de sus palabras principales es triangulo badajoz con la que se posiciona en
cuarta posicion y asociacion Igtbi que ocupa la décima posicion. Hay que destacar
que posiciona la palabra clave granja escuela junto con 6 variaciones de esta
palabra aunque la posicién que ocupan cada una de ellas se encuentra en torno a la
posicion 50.

Analizando el trafico mensual, la pagina con mas visitas es la perteneciente a la
pagina web de la fundacion llegando a tener 6616 al mes. El segundo lugar lo ocupa
la pagina perteneciente a Extremadura-Fundacion triangulo con 149 visitas
mensuales y en tercer lugar, una pagina perteneciente a una noticia de la web que
tiene 12 visitas mensuales.

Todo esto hace que el dominio tenga un trafico mensual medio 2000 visitas
mensuales.

Por otra parte, tiene una autoridad de dominio del 49/100, y se debe a que cuenta
con 39.066 backlinks aunque 747 son Nofollow y cuenta con 952 dominios de
referencia.

Para finalizar, hemos medido su rendimiento teniendo una nota de 23/100. Es una
puntuacién muy baja por lo que esto también afecta de forma negativa al Seo.

Historia

Es una entidad que surgié en 2016 en Sevilla y que tiene como objetivo, al igual que
las anteriores, defender los derechos del colectivo LGTB. Se definen como feminista,
sin animo de lucro, apartidista y laica.

Tiene como misién el mejorar la calidad de vida y conseguir la igualdad legal y social
del colectivo LGTB y su entorno.

Aunque en un principio nacioé con intencion de actuar a nivel provincial, desde
2017 decidieron cambiar a un ambito autonémico.

Actualmente forman parte del grupo fundador de la Plataforma 28 de Junio de
Sevillay de la Federacion Plataforma Orgullo LGTBI Andalucia donde participan al
lado de otras entidades autonémicas. Ademas son la Unica asociacion LGTB de
Sevilla integrante de la Federacion Estatal de Lesbianas, Gais, Trans y Bisexuales
(FELGTB) que es la organizacion LGTB mas importante de Espafia.

Desde el 2007, han participado en todas las manifestaciones del Orgullo LGTBI que
se ha celebrado en Sevilla tanto en el ambito autonémico como en el ambito local.
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Comunicacién

Para empezar, he de decir que las redes sociales que tiene ha costado encontrarlas
ya que en su pagina web no tiene los enlaces hacia ellas.

En Facebook cuenta con 5.907 seguidores y a 5.518 le gusta esa pagina. En Twitter
cuenta con 9.690 seguidores mientras que en Instagram cuenta con 1.073
seguidores.

En todas las redes, comparten el mismo contenido relacionado con campanfas de
visibilidad LGTBI.

Para finalizar, su web, tiene aspecto de periodico donde te aparecen arribas las
ultimas noticias. Cuenta con una parte para hablar sobre la asociacion, otra con los
diferentes programas que tiene para diferentes ambitos como diversidad familiar,
cultura, educacion,etc Otra de las paginas de las que dispone, te permite realizar un
formulario para ser socio o voluntario y otras paginas donde ver fotografias de
algunas campafias que han realizado, manifestaciones. También tienes a tu
disposicion la posibilidad de descargarte guias con recursos educativos en
diversidad familiar, diversidad sexual y género; entre otras.

SE

PALABRAS CLAVE ORGANICAS TRAFICO ORGANICO MENSUAL DOMAIN AUTHORITY BACKLINKS

243 399 34 7.017

NoFollow: 43

Para empezar, posiciona 243 palabras clave de las cuadles hemos analizado algunas
sacando la conclusion de que de las mas importantes son Defrente que ocupa la
primera posicion, de frente estando en quinto lugar, Igtb sevilla y asociaciones Igtb
sevilla la primera posicién y por ultimo, asociacion /asociaciones sevilla que ocupa la
octava posicién.

En cuanto al trafico mensual tiene una media de 399 visitas. La pagina que mas
trafico genera es la de la propia asociacion, en segundo lugar una pagina de la web
que es un articulo con contenido que fue publicada en 2020 y en tercer lugar, otra
pagina perteneciente a la web de la asociacién donde publicaron una revista virtual
y que también se public6 en 2020.

Su autoridad de dominio es de 34/100. Esta web consta de 7017 backlinks siendo
NoFollow 49 de ellos. En cuanto a los dominios de referencia cuenta con 138.

Por ultimo, en cuanto a su rendimiento cuenta con una puntuacién de 87 por lo que
es bastante alta y esta muy bien optimizada.
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- Historia
Tras funcionar durante varios afios como colectivo. en 2016 se convierte en una
asociacion con el objetivo de concienciar y visibilizar al colectivo ante la sociedad.
Con la creacion de esta asociacion, surgio el Premio Ocafia a la libertad que se
otorga cada afio a la mejor pelicula con tematica LGTBI que programa el festival de
Cine Europeo de Sevilla y el Premio Camilo que fue entregado en el Festival
Iberoamericano de Huelva. También surgié otra propuesta para dar visibilidad en
las artes escénicas por lo que llevaron a cabo la | Muestra de Teatro con Orgullo en
2017.

- Comunicacién
Cuenta con Facebook y Twitter en las cuales cuenta con 1.972 y 364 seguidores
respectivamente.
No cuentan como mucho contenido propio compartiendo en muchas ocasiones
informacion de otras fundaciones o asociaciones pertenecientes al colectivo.
No comparte contenido propio tan frecuentemente como en las otras asociaciones.
En cuanto a su pagina web, no es elaborada, no tiene apenas contenido ni lo utiliza
para subir las diferentes noticias, la tltima publicacion fue en 2018 y desde
entonces no han vuelto a compartir nada.
En general puede decirse que esta muy desactualizada y es demasiado simple para
los objetivos que quiere cumplir.

- SEO:

PALABRAS CLAVE ORGANICAS TRAFICO ORGANICO MENSUAL DOMAIN AUTHORITY BACKLINKS

5 0 32 399

NoFollow: 16

Como se puede ver, cuenta con 5 palabras clave las cuales son las siguientes:
Estrella de la mafiana cancién(posicion 91), historico de premios (61), teatro central
sevilla (35), artes escénicas sevilla (59), teatro central (78).

En cuanto al trafico mensual cuenta con 0 visitas mensuales y tiene una autoridad
de dominio de 32/100 ya que consta de 399 backlinks de los cuales 18 son
NoFollow.

Cuenta con 72 dominios de referencia.

Para finalizar, analizando su rendimiento, tiene una puntuacién de 84 por lo que le
beneficia con el Seo.



CONCLUSIONES:
Para empezar, comparando la competencia con Togayther, podemos decir que respecto a
las redes sociales Fundacién Triangulo es la que mas seguidores cuenta en Twitter
mientras que Togayther es la que mas seguidores tiene tanto en Instagram como en
Facebook.
En segundo lugar, DeFrente es la asociacion que mejor posicionadas tiene las palabras
clave con respecto a todas las demas, también es la que tiene mayor cantidad de palabras
clave posicionadas y la que mejor rendimiento tiene. Sin embargo, Fundacion Triangulo es
la que mas trafico mensual recibe ya no solo procedente de las diferentes redes sociales,
sino también de los numerosos backlinks que tiene, superando a todas las demas
competidoras.
En cuanto a Cultura con Orgullo tiene un gran problema con el Seo ya que no tiene
practicamente palabras clave y no tiene ningun tipo de trafico. Sus backlinks aunque son
pocos, en comparacion con todos los valores anteriores, tiene una cuantia elevada.
Por ultimo, Togayther, tiene que aumentar las palabras clave y hacer un estudio
exhaustivo de las palabras clave que mejor se posicionan y menos competidores tengan
en una posicién elevada.
Con respecto a los demas valores, en general, todas tienen una auditoria de dominio
bastante elevada y numerosos backlinks. En cuanto al rendimiento, tanto Fundacion
Triangulo como Togayther deben mejorar el rendimiento de su web.
En definitiva, tras analizar todos aspectos del analisis de competencia, hemos llegado a la
conclusién de que el principal competidor de la Asociacién Together es Fundacién
Triangulo debido a que tiene las siguientes similitudes:

- En cuanto a modelo de asociacién es el que mas similitudes tiene en comparacién

con las actividades que realiza.

- Es conocida tanto a nivel de comunidad auténoma como nacional.

- Tiene un trafico de visitas elevado

- Tiene una gran presencia en redes sociales

4. OBJETIVOS GENERALES DE LA EMPRESA:

- Mejorar el SEO de la web

- Mejorar el rendimiento de la web
- Aumentar la notoriedad

- Aumentar el nimero de socios
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4.1. OBJETIVOS S.M.A.R.T DE LA EMPRESA:

- Mejorar posicionamiento SEO: Aparecer entre los 10 primeros resultados de google
para asociacion Igtbi y asociacion Igtbi sevilla en un plazo de 3 meses.

- Optimizar la web en un plazo de 1 mes

- Aumentar en un 10% los seguidores de Facebook, Instagram y Twitter en un plazo
de 4 meses.

- Aumentar en un 10% el nimero de socios en un plazo de 4 meses.

- Aumentar el nUmero de empresas privadas con las que colaborar en un plazo de 4
meses.

5. PLAN ESTRATEGICO:

5.1 ESTRATEGIAS A SEGUIR:

- ESTRATEGIA DE COBERTURA Y POSICIONAMIENTO:
Hacer un estudio del SEQO y de las palabras clave tanto propias como las de la
competencia.
Optimizacion web con la eliminacion de recursos de css o javascript que no se
utilicen asi como una optimizacion de las imagenes.

- ESTRATEGIA DE CONVERSION:
Realizar contenido que llame la atencion en redes sociales para aumentar los
seguidores.
Campanfas en redes sociales.

- ESTRATEGIA DE VISIBILIDAD:
Dar visibilidad a la asociacién para atraer a las empresas privadas para que apoyen
la labor que realizan.

5.2 ACCIONES:

ACCION 1
-OBJETIVO: “Mejorar posicionamiento SEO: Aparecer entre los 10 primeros resultados de
google para asociacion Igtbi y asociacion Igtbi sevilla en un plazo de 3 meses.”

Para este objetivo podemos realizar varias acciones. En primer lugar vamos a realizar un
andlisis SEO de nuestra web, para focalizar los puntos en los que debemos mejorar y que
tienen una mayor urgencia. Para ello, utilizaremos herramientas como Ubersuggest, que ya
hemos utilizado en este documento,

En este lugar nos indican varios backlinks que nos redirigen trafico a la web, debemos
mantener los que tienen una mayor autoridad de SEO, es decir, los que estén mejor
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posicionados y los que nos traigan una mayor cantidad de trafico. Ademas, podemos
emplear otras herramientas como SEMrush, para complementar.

También podemos ayudarnos de varios plugins de Wordpress, como por ejemplo Yoast
SEO, Semrush, etc.

Una vez realizado el analisis SEO, podemos empezar un estudio de palabras clave, con
herramientas como Ubersuggest de nuevo, para saber cuales son los mejores términos
que debemos utilizar para posicionarnos. Ademas de esto, también podemos realizar un
estudio de qué palabras clave son las que estan en tendencia y, por lo tanto, son las que
mas flujo de trafico tienen en estos momentos. Esto lo podemos hacer con herramientas
como Google Trends.

Para finalizar, una vez tenemos un diagnostico del analisis SEO y los resultados de las
palabras clave, debemos revisar los titulos y las palabras clave que estan posicionadas en
la actualidad, para quitar las que no tengan validez y cambiarlas por las que nos van a dar
un mejor puesto en los SERP.

ACCION 2
-OBJETIVO: Optimizar la web en un plazo de 1 mes.

Para poder alcanzar este objetivo vamos a implementar la herramienta Google Pagespeed
Insights, que es una web que analiza tu pagina para saber cual es el rendimiento de tu
pagina web y te da un diagnostico pintandola del 0-100, siendo 80 un resultado bueno para
una pagina, un resultado inferior a 60 indicaria que la web tiene un fallo de rendimiento, ya
sea por velocidad o por el tiempo de carga. Togayther tiene una puntuacién de 46, por lo
que necesita mejorar el resultado. Por ello, para poder maximizar la velocidad de la web y
minimizar el tiempo de carga, debemos realizar los pasos que esta misma web te aconseja
seguir para mejorarlos como eliminar recursos del css o javascript que no se utilicen y
optimizar las imagenes. En el plazo de un mes, haciendo los cambios pertinentes,
podremos alcanzar este objetivo.

ACCION 3

OBJETIVO:Aumentar en un 10% los seguidores de Facebook, Instagram y Twitter en un
plazo de 4 meses.

Para conseguir este objetivo nos dispondremos a realizar un contenido que sea mucho
mas interesante para los usuarios y asi llamar la atencion tanto de los seguidores como de
los que no lo son. Para ello y aunque continuemos compartiendo contenido acerca de
noticias relacionadas con el colectivo Igtbi, generamos otro que interese y atraiga:
- Realizaremos sorteos en Instagram cada mes durante los cuatro meses que duran
las acciones, es decir, habra 4 sorteos.
Los sorteos tendran 4 requisitos:
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1.Los usuarios deben compartir en su historia la publicacion

2.Mencionar a la asociacion en la historia

3.Ademas deberan de seguir a la asociacion.

4. Mencionar a otro usuario en los comentarios.
Esta claro que si cualquiera de los usuarios que participa nos sigue, podra participar
igualmente.

- En Facebook y Twitter compartir contenido de las entrevistas realizadas a los
diferentes artistas del panorama nacional. Para ello, fraccionaremos en diferentes
partes estos videos y pondremos hashtag con las diferentes tematicas de las que se
hable y de las diferentes personas que participan en ellas, asi conseguiremos llevar
parte de su trafico a nuestras paginas webs.

ACCION 4
-OBJETIVO: Aumentar en un 10% el niumero de socios en un plazo de 4 meses.

Aunque con el resto de acciones también se pueden cumplir este objetivo, para ayudar a
crecer el numero de socios vamos a aprovechar que la cantidad de seguidores que
tenemos en facebook y en instagram es bastante alta y vamos a realizar una campafa con
Facebook Ads para ambas redes sociales.

Utilizando el estudio de palabras clave que hemos realizado, podemos utilizar los mejores
términos para los anuncios. Realizaremos un anuncio en Facebook, dirigido a nivel nacional
y otro anuncio para las historias de instagram. Esta misma accion puede hacer cumplir el
objetivo de aumentar seguidores también, aunque el mensaje de este anuncio va a ir
dirigido a conseguir mas socios mas que a animar a los usuarios a seguirnos en redes
sociales. Esta campafia tendra una duracion de tres semanas.

ACCION 5
-OBJETIVO: Aumentar el numero de empresas privadas con las que colaborar en un plazo
de 4 meses.

En este caso vamos a realizar una campana de email marketing. Para poder hacerla de la
mejor forma posible vamos a utilizar la herramienta Mailchimp. En esta herramienta
realizaremos diferentes listas con los correos de las empresas que nos interesan que
colaboren con nosotros. Haremos varias listas para asi poder llevar a cabo una mejor
segmentacion y poder adaptar el mensaje a los diferentes tipos de empresas.

Una vez realizadas las listas podremos personalizar para cada empresa, y en dichos
anuncios comentaremos cual es la labor de Togayther y por qué nos interesa que
colaboren con nosotros.

A través de esta campafia podremos contactar con muchas empresas a la vez y de una
forma mas directa, lo que nos permitira también conseguir una mayor notoriedad.
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6. PLAN DE MEDICION:

OBJETIVO ESTRATEGIA | ACCION KPI CADA
CUANTO VOY
AMEDIR

Mejorar Cobertura y Andlisis seo y | Posicion en Unavezala

posicionamiento | posicionamien | palabras clave | los resultados | semana

Seo

to

de busqueda

Optimizar la web

Posicionamien

Implementar el

Puntuacion de

Cada vez que

to diagnostico de | Pagespeed se realice un
Pagespeed Insight cambio para
Insights optimizar
Aumentar el Conversién Acciones de Numero de Unavez ala
numero de contenido seguidores de | semana
seguidores en Twitter,
redes sociales Instagram y
Facebook.
Aumentar nimero | Conversion SEM Numero de Cada dos dias
de socios (Campafia en | Socios desde el inicio
Facebook de la campafia
Ads)
Conseguir la Conversiony | Campana de -Numero de Cada dos dias
colaboracion de visibilidad Email correos desde el inicio
mas empresas Marketing abiertos de la campafia
-Numero de
empresas

colaboradoras




